PM Al Sports Summit 2025

Sportbranche diskutiert KI im neuen Gipfel

Im Rahmen des Kongresses SPORT MARKE MEDIEN am 1. und 2. Dezember 2025 in
Miinchen feiert ein neues Veranstaltungsformat Premiere. Der ,,Al Sports Summit“ wird
sich ausschlieBlich dem Thema Kiinstliche Intelligenz im Sport widmen und als Kongress
im Kongress fungieren.

Mdinchen - Kiinstliche Intelligenz und datenbasierte Technologien verandern den Sport, sei es
von der Leistungsanalyse Uber Fan-Interaktion bis zur Vermarktung. Erstmals wird diesen
Entwicklungen nun eine eigene Biihne in Miinchen gegeben. Der ,Al Sports Summit” findet
erstmals als eigenstandiges Format innerhalb der Kongressplattform SPORT MARKE MEDIEN
statt, die im Rahmen der ISPO Miinchen ausgerichtet wird.

Neuer Kongress im Kongress

Der neue Summit wird von dem Hamburger Innovationsnetzwerk Transform Sports veranstaltet.
Der Geschaftsfuhrer Philipp Klotz freut sich auf die Integration in den Kongress SPORT MARKE
MEDIEN: ,Wir wollen mit dem Al Sports Summit den Wachstumschancen an der Schnittstelle
von Kinstlicher Intelligenz und Sport mehr Sichtbarkeit geben. Rechtehalter, Marken, Medien
und Ausrister stehen vor tiefgreifenden Veranderungen, die wir gemeinsam nutzen kénnen,
wenn wir jetzt ins Handeln kommen®, so Klotz.

Transform Sports beobachtet in der Branche ein stark wachsendes Interesse an Kl-unterstitzten
Lésungen oder Kl-getriebenen Innovationen. “Darauf aufbauend, sehen wir ein enormes
Wachstumspotenzial fir neue Geschaftsmodelle und Effizienzgewinnen im Sport”, so Klotz
weiter. Ein Schllssel fur die Weiterentwicklung seien regelmafigen Treffen in einem engen
Netzwerk von Gleichgesinnten ist der Geschéaftsfihrer des Hamburger Unternehmens tberzeugt.
Daher hat Transform Sports schon im Januar das Al Sports Network ins Leben gerufen, dem
mittlerweile 30 Vereine und Verbande angehdren und die alle nach Minchen zum Al Sports
Summit kommen werden.

Technologie mit Sportverstiandnis fiir Entscheider

Der ,,Al Sports Summit* richtet sich an Menschen, die aktiv den Wandel gestalten wollen und von
Sportorganisationen, Unternehmen, Medien und Technologie-Anbietern kommen. Thematisch
stehen Anwendungen wie personalisierte Fan-Erlebnisse, Effizienzen bei administrativen
Prozessen, neue Geschaftsmodelle im Sportmarketing und regulatorische Fragen im Fokus.

»Wir freuen uns sehr Uber den Zuwachs bei SPORT MARKE MEDIEN. Kl ist Iangst kein
Zukunftsthema mehr, sondern entscheidend fir die Weiterentwicklung des Sports. Und zwar
strategisch, 6konomisch und kommunikativ“, freut sich auch Hans-Willy Brockes,
Geschaftsfihrer des ESB Marketing Netzwerks, Giber das neue Format.

Summit als Schnittstelle von Sport und Technologie

Als Veranstalter des Summit bringt Transform Sports seine Expertise in Kl-gestiitzter
Sportvermarktung und datenbasierten Geschaftsmodellen ein. Das Unternehmen versteht den
Summit nicht nur als Fachkonferenz, sondern als aktiven Marktplatz fiir Wissen, Netzwerk und
strategische Kooperationen zwischen Sportakteuren und Technologieunternehmen. Weitere
Informationen gibt es unter: www.sportmarkemedien.com
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Mehr uber Transform Sports:

Das Hamburger Innovationsnetzwerk Transform Sports unterstiitzt Start-ups und
Technologieunternehmen, indem wir sie mit fihrenden Organisationen im Sportbusiness
vernetzen. Gleichzeitig arbeiten wir eng mit Sportorganisationen zusammen, um
malfgeschneiderte Technologiekooperationen zu entwickeln.

Uber Transform Sports: https://transform-sports.com/

Mehr zu SPORT MARKE MEDIEN:

SPORT MARKE MEDIEN ist der neue Branchengipfel fiir die Zukunft des Sports. Die
Veranstaltung wird vom ESB Marketing Netzwerk organisiert die im Dezember 2025 im Rahmen
der ISPO Minchen stattfindet, bietet eine Plattform fir den Austausch zwischen
Sportorganisationen, Marken, Medien und Athleten und setzt neue Mal3stabe in der Sport- und
Medienlandschaft.

Uber SPORT MARKE MEDIEN: www.sportmarkemedien.com



