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 EDEKA

Offizieller Ernahrungspartner

Stadionatmosphare fur zuhause — EDEKA und der DFB
bringen gemeinsam die ,,EDEKA Herzstucke Offizielle Sta-

dion Bratwurst“ in die Markte

¢ Neue Bratwurst ist offizielles Lizenzprodukt des Deutschen FuBRball-Bundes
o Partnerschaft wird mit aufmerksamkeitsstarken MaBnahmen gefeiert

o Kick-Off zum Landerspiel der Manner-Nationalmannschaft in Miinchen

Hamburg, 03. Juni 2025: Seit April ist EDEKA offizieller Erndhrungspartner der Man-
ner-Nationalmannschaft des Deutschen FuRball-Bundes (DFB). Zum Start der Part-
nerschaft bringen EDEKA und der DFB das Stadionfeeling direkt in die heimische
Kiiche — oder auf den Grill: Piinktlich zur Grill-Saison und dem Landerspiel mit Be-
teiligung der deutschen Manner-Nationalmannschaft in Miinchen ist die ,,EDEKA
Herzstiicke Offizielle Stadion Bratwurst“ in zwei Sorten ab sofort in teilnehmenden
EDEKA-Markten erhaltlich. Aktivierende MaBnahmen in den Markten, online oder in
verschiedenen Austragungsstatten begleiten den Launch des neuen Lizenzprodukts.

Als offizielles Lizenzprodukt des DFB macht die ,EDEKA Herzstlicke Offizielle Stadion Brat-
wurst” die Landerspiele mit jedem Biss zu einem einzigartigen Fan-Erlebnis. Mit den beiden
Sorten der Rostbratwurst aus Schweinefleisch in klassisch oder rot gerauchert verbindet
EDEKA Genuss und FuRballleidenschaft. In den kommenden Monaten werden weitere ge-

meinsame Produkte in den EDEKA-Markten erhaltlich sein.

AktivierungsmaBBnahmen begleiten Partnerschaft

Die Partnerschaft von EDEKA und dem DFB wird auf allen EDEKA Online-Kanélen und in
den EDEKA-Markten reichweitenstark aktiviert. In den Turnierjahren kommen zusatzlich
exklusive Sammelaktionen dazu. Anlasslich der anstehenden Landerspiele der Manner-
Nationalmannschaft findet noch bis zum 8. Juni ein attraktives Gewinnspiel auf
https://www.edeka.de/dfb statt. Teilnehmer:innen erwarten Fan-Gewinnpakete aus signier-

ten Jubildaums-Trikots oder signierten FuRballen der DFB-Manner-Nationalmannschaft, ei-
nem EDEKA-Einkaufsgutschein und einem EDEKA-Produktpaket. Zusatzlich begleiten
eine breit ausgelegte Digital-Out-of-Home-Kampagne sowie weitere Social-Media-MaRnah-
men das Landerspiel am 4. Juni in Minchen und riicken die ,EDEKA Herzstiicke Offizielle
Stadion Bratwurst” aufmerksamkeitsstark in den Fokus.


https://www.edeka.de/dfb
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Sportliches Engagement bei EDEKA

Ausgewogene Ernahrung und Sport gehéren untrennbar zusammen. Aus diesem Grund
engagiert sich EDEKA bereits seit Jahren fir den Sport. EDEKA ist Premium Partner von
Team Deutschland und begleitet Athlet:innen bereits seit acht Jahren auf ihrem Weg zu
den Olympischen Spielen. Die sportliche Kooperation wird dabei auch auf regionaler Ebene
gelebt: Die rund 3.200 selbststandigen EDEKA-Kaufleute férdern seit Jahren die Sport-
ler:innen in ihrer Region — ob mit Kochaktionen in den EDEKA-Markten, sportlichen Events
oder der lokalen Zusammenarbeit mit Sportvereinen. Der EDEKA-Verbund ist auch im Ful3-
ball sehr aktiv: So unterstitzen die EDEKA-Zentrale, die EDEKA-Regionalgesellschaften
und EDEKA-Kaufleute bereits seit Jahren FulRballvereine — sowohl im Amateurbereich als
auch in der Bundesliga. Durch die Partnerschaft mit der Manner-Nationalmannschaft des
DFB baut der filhrende Lebensmitteleinzelhandler Deutschlands sein Sport-Engagement
weiter aus und erganzt es um die beliebteste Sportart Deutschlands.

Mehr Informationen zum sportlichen Engagement des EDEKA-Verbunds finden Sie hier.

Uber den DFB

Der Deutsche FuBball-Bund e.V. (DFB) ist die Dachorganisation des deutschen FuR3balls und vertritt rund sieben
Millionen Mitglieder. Zu seinen Aufgaben gehdren die Organisation von Meisterschaften und Wettbewerben
sowie die Vertretung der Interessen der Mitgliedsverbande im In- und Ausland. Der DFB férdert den Fuf3ball auf
allen Ebenen, von der Breiten- bis zur Spitzensportentwicklung, und setzt sich fur Fair Play und soziale Verant-
wortung ein. Seit 2022 biindelt die DFB GmbH & Co. KG die wirtschaftlichen und digitalen Aktivitaten des DFB,
einschlief3lich der Nationalmannschaften, der 3. Liga, der Frauen-Bundesligen und des DFB-Pokals. Sie bleibt
zu 100 Prozent im Eigentum des DFB e.V. und umfasst die Geschaftsbereiche Spielbetrieb, Marketing, Vertrieb
& Events, Nationalmannschaften & Akademie sowie IT & Digitales.

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstdndisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem erfolgrei-
chen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.200 selbststandige Kaufleute EDEKA ein Ge-
sicht. Sie ibernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fiir Lebensmittelqualitat und
Genuss steht. Unterstltzt werden sie von sieben regionalen Grof3handelsbetrieben, die taglich frische Ware in
die EDEKA-Markte liefern und dartiber hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen.
Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale
Warengeschéaft ebenso wie die erfolgreiche Kampagne ,Wir lieben Lebensmittel“ und gibt vielfaltige Impulse zur
Realisierung verbundubergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie dar-
Uber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschaft. Fachhandelsformate wie trinkgut, NATURKIND oder
budni, die Kooperation mit dem online-basierten Lieferdienst Picnic und das GroRverbrauchergeschaft mit dem
EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte
2024 mit rund 10.900 Méarkten und rund 413.000 Mitarbeiter:innen einen Umsatz von 75,3 Mrd. Euro. Mit mehr
als 19.200 Auszubildenden ist EDEKA einer der fuhrenden Ausbilder in Deutschland.


https://verbund.edeka/verantwortung/handlungsfelder/gesellschaft/sport/index-2.html

